Malmd 21 mars, 2014

Ny organisation med fokus pa tillvaxt

Duni skapar en ny organisation med fem affarsomraden i syftet att fokusera pa lonsam
tillvaxt. Malet ar att 6ka kundfokus och specialiseringsgrad i de nya organisationerna.

- Duni har under decenniers arbete skapat mycket starka marknadspositioner pa den
traditionella restaurangmarknaden i Europa. Under flera ar har tillvaxttakten pa denna
marknad emellertid varit 1ag, sdger Dunis VD Thomas Gustafsson.

- Samtidigt finns det andra segment pa den europeiska marknaden som véxer snabbt, till
exempel fast food, caféer och take-away. Dessutom finns det manga geografiska marknader
utanfor Europa som véxer med tvasiffriga procenttal arligen.

For att annu battre ta tillvara tillvaxtmojligheterna pa ovanstaende snabbvéaxande
marknader delas nuvarande Affarsomrade Professional upp i tre affairsomraden:

- Table Top, vars marknad ar de traditionella restaurangerna, primart i Europa.
Affarsomradeschef for Table Top ar Maria Wahlgren.

- Meal Service med fokus pa de véaxande snabbmatssegmenten i Europa.
Affarsomradeschef for Meal Service ar Linus Lemark.

- New Markets, som agerar pa snabbvaxande geografiska marknader utanfor Europa.
Affarsomradeschef for New Markets ar Patrik Soderstjerna.

Nuvarande Affarsomrade Consumer som agerar mot konsumentmarknaden primart i
Europa, kvarstar som tidigare.

Affarsomrade Materials and Services omfattar all forsaljning som inte faller in under de
ovriga affarsomradena. Till storsta delen kommer affarsomradet att innehalla
externforsaljning av tissue dar Duni sedan tidigare beslutat att avveckla hygienforsaljningen
under forsta kvartalet 2015. Hygienfdrséljningen utgjorde cirka 90% av Materials and
Services 2013.

Som konsekvens av den &ndrade segmentsindelningen kommer den finansiella
rapporteringen paverkas da intakter och kostnader, samt tillgdngar och skulder fran och med
2014 fordelas pa de nya segmenten. Dunis konsoliderades siffror ar dock helt oférandrade.
Den finansiella informationen for 2013 kommer att réknas om och redovisas i samband med
delarsrapport for kvartal 1.
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Dunis nya organisation utgors fran den 1 januari 2014 av féljande fem affarsomraden:

- Table Top marknad: Traditionella restauranger, primart i Europa.

- Meal Service marknad: Fast food, caféer, take-away, primart i Europa.
- New Markets marknad: Nya marknader utanfér Europa.

- Consumer marknad: Konsumentmarknaden, primért i Europa.

Materials and Services som i huvudsak ar produktion av det mjukpapper som Duni
anvander for egen foradling samt tillverkning
av hygienprodukter som ar under avveckling.

™ Table Top ™ Meal Service ® New Markets ® Consumer ® Materials&Services

De nya segmentens andel av nettofdrséaljningen 2013

For ytterligare information kontakta:

Thomas Gustafsson, VD och koncernchef, 040-10 62 00

Mats Lindroth, CFO, 040-10 62 00

Tina Andersson, Marknads- och kommunikationsdirektor, 0734-19 62 24
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